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OBJETIVO GENERAL

Formar maestros en
Diseno Editorial,
capaces de investigar y
desarrollar soluciones
optimas a problemas
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ser leido; comprendido e interpretado
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articular la lectura, es necesario
saber aprovechar el potencial gue nos
ofrece la puesta en pdgina del texto.

Perfil del candidato

Profesionistas con nivel de licenciatura en diserno
grafico, comunicacién grafica, artes visuales o
carreras afines. Responsables académicos que
realizan actividades de docencia, investigacion,
disefio curricular e instruccional en el area de
disefo grafico, artes visuales o carreras afines.

Perfil del egresado

Conocimientos

Las distintas etapas y actores que intervienen en el
proceso editorial.

Las caracteristicas de los distintos procesos y
productos editoriales.

Las caracteristicas morfotipograficas (familias,
fuentes y estilos) asi como de la estructura grafica
de un texto (interletraje, alineacion e interlineado).

Evolucion histoérica del libro y los procesos de
edicion.

Las caracteristicas de la iconografia y la infografia
en el disefo editorial y la gestion de imagenes.

Los criterios microtipograficos y las normas
ortotipograficas usadas en el ambito editorial.

Los artificios retoricos y metaforas visuales para el
diseno editorial.

Las estrategias de jerarquizacion y composicion
tipografica para evidenciar la estructura légica del
texto escrito.

Los procesos tecnologicos que intervienen en la
produccion editorial.

Los fundamentos de la propiedad intelectual y el
derecho de autor.

Habilidades

Capacidad de analisis, sintesis y conceptualizacion
de toda informacion.

Seleccion de los elementos graficos pertinentes a
cada producto editorial.

Analisis de textos y contextos para decidir al
momento de disefnar productos editoriales.

Planeacion y direccion de operaciones a través de
grupos de trabajo interdisciplinarios.

Manejo de herramientas tecnoldgicas propias del
diseno editorial.
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‘ Requisitos de ingreso

e Acta de nacimiento original y 1 copia.

e Certificado completo de licenciatura
(original y 1 copia)

e Copia del titulo profesional en caso de tenerlo o
carta de pasante.

e Copia de INE.
» Copia de un comprobante de domicilio.
e 6 fotografias tamafio infantil.

e Acta de inscripcion debidamente llenada.

Primer Semestre Segundo Semestre Tercer Semestre Cuarto Semestre

Procesos y productos Tipografia digital Ortotipografia Disefio de publicaciones

editoriales : eriddicas
Analisis del texto Diseino editorial de libros P

Historia del diseno sy ; St Produccion editorial
editorial Microtipografia Iconografia editorial

Gestion editorial

Retdrica del texto Infografia

Morfotipografia
o5 Diseno de publicaciones

Principios del diseno digitales
editorial
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